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EJE 5. FORTALECIMIENTO MUNICIPAL

UNIDAD DE 1ER

PROGRAMAS / ACTIVIDADES MEDIDA TRIM ABR MAY JUN 2DOTRIM JUL 3ER TRIM DIC 4TO TRIM
05 COORDINACION GENERAL DE
RELACIONES PUBLICAS Y DIFUSION
EJE 1 DE TRABAJO. WEB
1.-REDES SOCIALES
01 CREACION Y OPERACION DE DOS CUENTAS EN
REDES SOCIALES, DOS CUENTAS DE VIDEO, Y DE
UNA CUENTA ESPECIAL DE GALERiA ACCION 2,048 | 4,860 | 2,936 9,844 2,900 934 934 4,768 934 934 934 2,802 934 934 934 2,802 20,216
FOTOGRAFICA PARA DIFUNDIR ACTIVIDADES
RELACIONADAS CON EL GOBIERNO MUNICIPAL.
2.-RADIO Y TV EN LINEA
01 TRANSMISION DE PROGRAMAS DE RADIO Y TV
CON CONTENIDOS INSTITUCIONALES PARA| TRANSMISION
PROMOVER v DIFUNDIR ACTIVIDADES DEL EN VIVO 34 56 63 153 60 0 0 60 60 60 60 180 60 60 60 180 573
GOBIERNO MUNICIPAL.
3.-PAGINA OFICIAL
01 CREACION, ACTUALIZACION Y ADMINISTRACION ]
DE INFORMACION OFICIAL DEL GOBIERNO PEELCEC\(/:EC‘;N 336 336 336 1,008 336 336 336 1,008 336 336 336 1,008 336 336 336 1,008 4,032
MUNICIPAL.
4.-BOLETIN ELECTRONICO
01 REDACCION, ADMINISTRACION Y DISENO PUBLICACION
EDITORIAL DE INFORMACION GUBERNAMENTAL| ficcrronica | 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 48
PARA ENVIO.
5.-BURO DIGITAL
01 SOPORTE DE IMAGENES ORDENADAS DE ]
MANERA CRONOLOGICA PARA TEMAS DE INTERES FOTOGRAFIA 723 702 374 1,799 350 0 300 650 300 400 6,000 6,700 2,000 1,000 500 3,500 12,649
EJE 2 DE TRABAJO. MERCADOTECNIA Y
PUBLICIDAD
1.-CAMPANAS INTERNAS
01 DISENO Y EJECUCION DE CAMPANAS INTERNAS
PARA PROMOVER ACCIONES DEL GOBIERNO )
MUNICIPAL, CREAR CONCIENCIA DEL EJERCICIO ACCION 250 141 0 391 81 88 90 259 250 250 250 750 250 250 250 750 2,150
PUBLICO Y SU RESPONSABILIDAD
2.-CAMPANAS ORDINARIAS
PREDIAL
01 DISENO, PRODUCCION GENERACION DE
ESTRATEGIAS PARA CONVOCAR A LA CIUDADANIA )
AL PAGO DE ESTE IMPUESTO APROVECHANDO ACCION 26 26 26 78 26 0 15 41 0 16 16 32 0 0 0 0 151
DESCUENTOS DE LEY
CULIACAN EN TU COLONIA
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MEDIDA
01 DISENO, GENERACION Y OPERACION DE
CAMPANA PARA POSICIONAR AL GOBIERNO
MUNICIPAL COMO UN GOBIERNO CERCANO A LA
GENTE Y DE RESULTADOS.
PRESIDENTE EN TU ESCUELA
01 DISENO, GENERACION Y OPERACION DE
ESTRATEGIA PARA ACERCAR AL GOBIERNO
MUNICIPAL A LOS NINOS, CREANDO CONCIENCIA ACCION 169 | 169 | 169 507 0 0 0 0 169 169 338 169 169 169 507 1,352
DE LA IMPORTANCIA DE LA EDUCACION Y
CUIDADO AMBIENTAL.
SEMANA SANTA
01 DISENO, GENERACION Y OPERACION DE
ESTRATEGIA PARA INFORMAR A LA CIUDADANIA

ACCION 9 9 3 21 0 0 0 0 9 9 18 18 18 18 54 93

DE LAS ACCIONES Y PLANES DE GOBIERNO EN| ~CC'N 0 60 0 0 60 0 0 0 0 0 0 0 60
ESTE SENTIDO.

LOGROS DEL GOBIERNO MUNICIPAL

01 DISENO, GENERACION Y OPERACION DE

CAMPANA PUBLICITARIA INSTITUCIONAL SOBRE| , . o | - . . IV P . . . ocs

LOS LOGROS ALCANZADOS POR LA
ADMINISTRACION MUNICIPAL.

CAMPANA DE PROMOCION DEL SITIO WEB

01 DISENO, ESTRATEGIA Y OPERACION DE
CAMPANA INSTITUCIONAL PARA PROMOCIONAR ACCION 0 0 30 30 60 10 30 40 100
CANAL DE INFORMACION INSTITUCIONAL.
ANIVERSARIO DE CULIACAN

01 DISENO, ESTRATEGIA Y OPERACION DE
CAMPANA INSTITUCIONAL PARA PROMOCIONAR ACCION 0 0 140,000 140,000 0 140,000
EL 481 ANIVERSARIO DEL MUNICIPIO.

INFORME DE GOBIERNO

01 DISENO, ESTRATEGIA Y OPERACION DE
CAMPANA RELATIVA A LA PROMOCION DEL ACCION 0 0 0 2,753 2,753 2,753
INFORME DE GOBIERNO
3.-CAMPANAS EXTRAORDINARIAS

COPLAM
01 DISENO, ESTRATEGIA, OPERACION DE
CAMPANA RELATIVA A LA PROMOCION DE LOS|  accION 0 0 0 0 0

FOROS DE PLANEACION PARA LA CREACION DEL
PLAN MUNICIPAL DE DESARROLLO 2011-2013

01 DISENO, ESTRATEGIA, Y OPERACION DE
CAMPANA INSTITUCIONAL DE PROMOCION AL

ACCION 0 0 0 0 0
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FEB

MAR

1ER

ABR

MAY

JUN
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DIC

4TO TRIM

4.-OTRAS CAMPANA

MEDIDA

TRIM

01 RELATIVAS A DIVERSAS ACCIONES DEL
GOBIERNO MUNICIPAL.

ACCION

21

21

21

14

77

EJE 3 DE TRABAJO. RELACIONES PUBLICAS

1.-RELACIONES PUBLICAS INTERNAS

01 CONSISTEN EN EL MANEJO DE ATENCIONES
Y/O COMUNICACION DIRECTA DE PRESIDENCIA AL
RESTO DE LA ESTRUCTURA DEL H.
AYUNTAMIENTO, BASANDOSE EN FECHAS
CONMEMORATIVAS, PERSONALES Y LABORALES,
FELICITACIONES Y LA EXPOSICION DE UN

ACCION

17,532

11,668

11,688

40,888

110,535

9,740

9,740

130,015

9,740

9,740

10,740

30,220

9,740

9,740

9,740

29,220

230,343

2.-RELACIONES PUBLICAS EXTERNAS

01 CONSISTE EN EL DESARROLLO DE
ACTIVIDADES DE COMUNICACION DIRECTA DE LA
PRESIDENCIA HACIA: INSTITUCIONES, CAMARAS,
ASOCIACIONES, EMPRESAS, SINDICATOS, ENTRO
OTROS, CON EL OBJETIVO DE GENERAR SINERGIA
LABORAL PARA LA OBTENCION DE MEJORAS
ENTRE AMBAS INSTITUCIONES.

ACCION

35,157

30,534

30,534

96,225

110,535

335,260

335,260

781,055

335,260

335,260

335,260

1,005,780

335,260

335,260

335,260

1,005,780

2,888,840

EJE 4 DE TRABAJO. EVENTOS

1.-FESTEJOS DE FECHAS
CONMEMORACIONES

ESPECIALES Y

01 ORGANIZACION Y OPERACION DE DIVERSOS
EVENTOS CONSIDERADOS SIGNIFICATIVOS PARA
LA ADMINISTRACION, TANTO INTERNOS Y
EXTERNOS, EJECUTANDO ACTIVIDADES COMO:
PRESUPUESTO, CONVOCATORIA, SERVICIOS,
PRESENTACIONES, MOBILIARIO, ENTRE OTROS.

EVENTO

22

18

20

34

21

95




